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Partnerschaft
CUPRA x FC Barcelona: Verlangerung bis zum Jahr 2029

> Globale Allianz geht weiter und wird sogar deutlich ausgebaut
> Marke bleibt Automobil- und Mobilitatspartner, CUPRA das offizielle Fahrzeug

> CUPRA Tribal auf den Trikotarmeln, auch andere Sportarten profitieren

Martorell/Weiterstadt, 1. Marz 2024 - Zwei globale Marken - ein erfolgreiches Team:
CUPRA und der FC Barcelona haben ihre globale Allianz erneuert, um die Welt auch in
Zukunft von Barcelona aus zu inspirieren. Die Challenger-Brand wird auch in den
nachsten funf Spielzeiten bis Sommer 2029 offizieller Automobil- und
Mobilitatspartner und CUPRA das offizielle Fahrzeug des Clubs sein. DarUber hinaus
werden die Verbindungen zu allen Profisportarten des Vereins ausgebaut.

Am Hauptsitz von CUPRA in Martorell gaben Wayne Griffiths, CEO von CUPRA, und
der Prasident des FC Barcelona, Joan Laporta, die Verlangerung der Partnerschaft
bekannt. An dem Treffen nahmen auch Spieler*innen aus den verschiedenen
Profimannschaften des Vereins teil: FulSballer Robert Lewandowski, Fuliballerin Jana
Fernandez, der Basketballer James Nnaji, Futsalspieler Miquel Feixas, Handballer
Domen Makuc und Rollhockeyspieler Matias Pascual.

Eine Allianz, die auf gemeinsamen Werten basiert

CUPRA hat die Zusammenarbeit mit dem Verein aus seiner Heimatstadt erneuert, um
eine Allianz zu verlangern, die im Jahr 2019 begann und auf den gemeinsamen Werten
beider Marken sowie einer gemeinsamen Zukunftsvision basiert: Das Engagement fur
junge Talente in allen Profimannschaften des FC Barcelona passt zu dem rebellischen
Wesen von CUPRA, das fur eine neue Generation von Autoliebhaber*innen
geschaffen wurde, die bereit fur Elektromobilitat sind.
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,Bei CUPRA teilen wir die Werte des FC Barcelona, des grofSten Vereins der Welt.
Beide Marken stellen sich Herausforderungen mit Leidenschaft, wir haben den
Ehrgeiz zu gewinnen und eine globale Mission, die Welt von Barcelona aus zu
inspirieren”, sagte Wayne Griffiths, CEO von CUPRA. ,Unser gemeinsames
Engagement fur die Zukunft und flr junge Generationen hat eine einzigartige
Verbindung geschaffen, die wir sehr gern fortsetzen mdchten. Die Erneuerung
unserer globalen Allianz wird es uns erméglichen, den Status quo auf dem Spielfeld
und auf der Strafle weiter zu hinterfragen und unser Ziel zu bekraftigen, CUPRA zu
einer wirklich globalen Marke zu machen.”

Der Prasident des FC Barcelona, Joan Laporta, fugte hinzu: ,Wir freuen uns sehr,
unsere Vereinbarung mit CUPRA bis 2029 zu verlangern und sie auf alle unsere
professionellen Sportmannschaften beim FC Barcelona auszuweiten. In den
vergangenen Jahren haben Barca und CUPRA ein aufergewdhnliches Team
gebildet, das nun nochmals gestarkt wird, um der Zukunft mit Siegergeist
entgegenzusehen. Die Welt des Sports und die Welt des Automobils teilen die
Herausforderung, auf der Suche nach Erfolg niemals stehen zu bleiben. Mit dieser
Challenge im Hinterkopf freuen wir uns darauf, auch in den nachsten Jahren mit
einer jungen, fuhrenden, globalen und engagierten Marke wie CUPRA
zusammenzuarbeiten.”

Mehr als eine Partnerschaft

Mit dieser neuen globalen Allianz erneuert CUPRA seine Rolle als offizieller Automobil-
und Mobilitatspartner sowie als offizielles Fahrzeug des FC Barcelona. Die Marke bleibt
aufterdem ein globaler Partner und wird als einer der offiziellen Sponsoren im Espai
Barca, dem Umbauprojekt des Stadions Camp Nou des FC Barcelona im Stadtteil Les
Corts, undim Estadi Johan Cruyff auf dem Trainingsgelande Ciutat Esportiva Joan
Gamper in Sant Joan Despi prasent sein.
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Die Vereinbarung erweitert dartber hinaus den Umfang des Sponsorings innerhalb der
Sportabteilungen des Vereins. Zusatzlich zur Fortsetzung der Partnerschaft mit den
Profimannschaften der Manner und Frauen wird CUPRA bis Juni 2029 offizieller
Sponsor der Basketball-, Futsal-, Handball- und Rollhockeymannschaften des FC
Barcelona.

Um die globale Wirkung der Marke und des Vereins zu verstarken, wird das CUPRA
Logo wahrend der Sommertour 2024, 2025 und 2026 auf dem rechten Armel des
Trikots der Manner- und Frauenfu[$ballmannschaften zu sehen sein, ebenso wie bei
deninternationalen Freundschaftsspielen der Mannschaften in den nachsten drei
Spielzeiten. Mit dem Ziel, die globale Strategie von CUPRA zu unterstUtzen und sein
Engagement fur Talente zu verstarken, wird das Unternehmen zudem der
Hauptpartner der Barca Academy sein. Daher wird CUPRA zukUnftig im Namen und im
Branding der Einrichtungen prasent sein.

Die Welt von Barcelona aus inspirieren

Die Gaste des FC Barcelona wurden im Rahmen des Treffens nicht nur von CEO
Wayne Griffiths begru[st. Auch der CUPRA DarkRebel, das Showcar, das die Marke auf
der IAAMOBILITY 2023 in MUnchen prasentiert hatte, sowie der CUPRA Raval und der
CUPRA Tavascan waren beim Termin dabei. Die zukUnftigen Elektromodelle
reprasentieren die Vision und die Plane von CUPRA, in denen diese neuen
automobilen Helden eine neue Ara einlauten.

Die Erneuerung der globalen Partnerschaft zwischen CUPRA und dem FC Barcelona
folgt auf ein Jahr 2023 mit Rekordzahlen fur die Automarke: 230.700 ausgelieferte
Fahrzeuge, 50,9 Prozent mehr als im Vorjahr, und mehr als 530 000 ausgelieferte
Fahrzeuge seit der Grundung der Challenger-Brand im Jahr 2018 Daruber hinaus hat
CUPRA seine Position als eine der am schnellsten wachsenden Automarken in Europa
dank der soliden Ergebnisse in den Schltsselmarkten gefestigt.
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CUPRA ist die unkonventionelle Challenger-Brand, die Emotion, Elektrifizierung und Performance verbindet und die
Welt von Barcelona aus inspiriert. Seit dem Launch im Jahr 2018 hat sich CUPRA zu einer der am schnellsten
wachsenden Automarken in Europa entwickelt und verflgt Uber ein weltweites Netz spezialisierter Verkaufspunkte

CUPRA beweist mit seinen Modellen, dass Elektrifizierung und Sportlichkeit perfekt zusammenpassen. Im Jahr 2023
erreichte die Marke mit weltweit mehr als 230 000 ausgelieferten Fahrzeugen einen neuen Hochstwert. Jede
Markteinflhrung eines neuen Modells markiert einen weiteren Meilenstein in der Definition des Charakters der
Marke, mit einem anspruchsvollen und originellen Design: der CUPRA Ateca, ein einzigartiges Modell in seinem
Segment; der CUPRA Leon, das erste elektrifizierte Fahrzeug der Marke dank eines Plug-in-Hybridantriebs; der
CUPRA Formentor, das erste Modell, das exklusiv von CUPRA entwickelt wurde und sich zum absoluten Topseller
entwickelte; und der CUPRA Born, der erste vollelektrische CUPRA

CUPRA ist offizieller Automobil- und Mobilitatspartner des FC Barcelona, Premiumsponsor der World Padel Tour und
offizieller Sponsor des eSports Clubs Finetwork KOI. CUPRA ist auch stolz darauf, an der Formel-E-Meisterschaft
teilzunehmen Der CUPRA Tribe besteht aus einer Gruppe von Menschen, die die treibende Kraft des Wandels sein
wollen. Zu den Mitgliedern gehdéren der oscarnominierte Filmregisseur J A Bayona, der Formel-E-Fahrer Lucas Di
Grassi, der Street Artist TVBoy, die olympischen Goldmedaillengewinner Adam Peaty und Saul Craviotto, der
deutsche FuRballtorwart Marc ter Stegen und die zweifache Ballon d'Or-Siegerin sowie FIFA Weltfuballerin Alexia
Putellas. In Deutschland sind unter anderem der Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken und
Vladimir Burlakov Members of the CUPRA Tribe
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